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Medijska potroSnja v odnosih
javnostmi?

Natura 2000 v Sloveniji

Mateja Vohar, raziskovalka, Pristop d.o.o.
Spela Polak, starejsa svetovalka, Pristop d.o.o.
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Spoznajte Naturo 2000

zito manj moévirska sklednica
eCce] unicena. A A
(Emvys orbicularis)

Motvirska sklednica je edina slovenska avtohtona sladkovodna
Zelva. Vkljutena je na seznam strogo zavarovanih vrst
vretentarjev Bernske konvencije (11. dodatek) in na

seznam pomembnih Zivalskih in rastlinskih vrst, za chranjanje
katerih je treba doloéiti posebna obmodja varovanja Direktive o

NOVICE habitatih {dodatek I1I). Strokovna izhodiiéa so bila izoblikovana
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" za potrebe vzpostavljanja in vzdrzevanja omrezja Natura 2000
12.10.2007 09:14 in izvajanje ciljev Direktive o habitatih ter slovenske
12813 Je eNatura St. 77 zakonodaje, predvsem Zakona o chranjanju narave.

aEn

Vlada sprejela operativni program (Wir: dr. 5. Tome: Strokovna izhodista za vzpostavljanje motvirska sklednica
upravljanija obmodij Natura 2000 omreZja natura 2000) ' vicularis)
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Komunikacijska podpora Naturi = S5/

PODCETRTIEK

2000 v Slovenji e

* Mednarodni razpis, dva kroga izbora
* Eno leto

» Konzorcij — Pristop, Pristop Consensus, Renderspace, RRA
Notranjsko-Kraske regije, Nastop plus, Kline & partnerji

Rusevec, foto: Tomaz Mihelic
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Faze projekta

September - November 2006 [ 2l December 2006 -

Okvirna dologitev ciljev (pristop) Medijska potrognja & anketa
Pregled javno dostopnih gradiv javnega mnenja
(Pristop)

Strategija komuniciranja
Maért merjenja (Casovnica in orodja)l

Usmerjeni intervjuji (pristop)
Spremljanje porocanja medijev in
analiza (kiiping)

Pregled dobrih praks pristop)
Anketa javnega mnenja (episcenter)
Pregled tekocih aktivnosti MOP

(Pristop)

Kolpa. foto: Mira Ivanovid
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Faze projekta EXXE:

Januar - September 2007 > ol September 2007

Priprava na izvajanje Zakljucek izvajanja (arhiviranje)
Odnosi z javnostmi (izobrazevanja, 2. faza merjenja (anketa javnega
odnosi z mediji, odnosi z odlocevalci, mnenja, analiza medijev za zadnje
dogodki, prirocnik za komunikatorje,...) obdobje)

Spletno komuniciranje (prenova Porocanje (porocilo o celotnem
spletne strani, eNature) projektu in potrditev na Projektnem
Oglasevanje (celostna podoba, svetu)

nagradne igre tiskani mediji in spletni Zakljucno porocilo o merjenju
mediji)

1. faza merjenja (spremljanje
porocanja medijev, analize porocanja
medijev, merjenje udeleibe in
zadovoljstva na izobraZevanjih,
merjenje odzivov na nagradne igre)

Arhiviranje (fotografski arhiv, arhiv
izdelkov, ...)

Porotanja (trimesecna porodila,
potrditev na Projektnih svetih)
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Iz raziskovalne faze v
komunikacijsko strategijo

» Upostevanje razpisne dokumentacije

» Prilagoditve glede na raziskovalno fazo
(Nature 2000 nih¢e ne pozna)

» Akciyski nacrti in implementacija

Cebelar, foto:Hrvoje Organic
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Kljuéni cilji

e Informiranost
 Razumevanje

* Naklonjenost

e Podpora

» Aktivnost (dolocenih skupin)
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Anketa javnega mnenja L anol
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vprasanja glede na okvirne cilje 2007

Ste ze kdaj slisali za Naturo 2000?

ne 54,73%

da

ne vem

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 22
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Kateri izmed opisov najbolje opredeljuje Naturo 2000?

zavarovana obmocja narave — Zivali in rastlin

zavarovana obmocja narave, na katerih so
prepovedane ...

zavarovana gnezdis&a ptic

projekt varovanja velikih zveri v Sloveniji ...

ne vem

drugo

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

n=451
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Socio-demografske kategorije

Ugotovitev

podrocna koda

MNe poznajo Nature Povetanje poznavanje
2000 Mature 2000

fenske 18-24 let

Me poznajo ciljev in Povetanje poznavanja ciljev 18-24 let
vsebine Nature 200 in vsebine Nature 2000 nad 64 let

Povezujejo Naturo 2000|Povetanje zavedanja, da

= prepovedanimi Matura 2000 ne pomeni 07 —Dolenjska 18-24 let
dejavnostmi prepovedanih dejavnosti
Ne poznajo izvajalca Povetanje poznavanja

a = —r == - L= - -
projekta Natura 2000 izvajalca projekta Natura

2000

aosnovna sola,

poklicna Zola

OsNoVNa 5

poklicna Sola

osnovna sola

zaposliteni status | dohodkovni razred
dijaki, Studentje
nezaposleni

mesecnega

gospodinje prihodka

kmetovalci

dijaki, Studentje

nezaposleni,
brezposelni
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2 klju¢na segmenta 2700 7

Segment 1: Segment 2:

mladi
v starosti
od 18-24 let

vsi v starosti od 25-64 let
(nekoliko vecji poudarek na
nizji izobrazbi in zenskah)
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Medijska potrosnja

Zakljucki - primeri

TISKANI MEDI1JI

Nedeljski dnevnik, Slovenske
novice, Polet, Dobro
Jutro, Zurnal, Ognjisce,

Kmecki glas

RADIO

Val 202 in regionalne
radijske postaje

INTERNET
24ur.com, Najdi.si, Siol.net

11.SKOJ
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TISKANI MEDI1JI

Cosmopolitan, Delo-
Maturantka, City-
magazine, ...

RADIO
Center

INTERNET

Siol.net; Volja.net,
Bolha.com,

Zaposlitev.net; 24ur.com, ®)
Najdi.si




Komunikacijska strategija

« Cilji

 Ciljne skupine

« Uporaba medijev
« Uporaba sporocil

Temni mravljis€ar, foto: Matjaz Bedjani¢

2007
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Kaksni postanejo cilj1? B

Primer:

Povecati informiranost o Naturi 2000

» Povecati Stevilo splosnih razlagalnih objav o Naturi 2000 za
2 % (izhodiS¢no stanje 10 %, merjenje z analizo objav
medijev)

» Povecati odstotek prebivalcev Slovenije, ki so Ze slisali za
Naturo 2000 za 2 % (1zhodiS¢no stanje 42 %, merjenje z
anketo javnega mnenja)

* PovecCanje informiranja komunikatorjev Nature 2000
(izhodiS¢no stanje povzetek usmerjenih intervjujev pred
zaCetkom projekta, primerjava z usmerjenimi intervjuji ob
zakljuc€ku projekta)

)
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Kaj se je zgodilo v Sloveniji

Cilj 1: Povecanje poznavanja Nature 2000

Ste ze kdaj slisali za Naturo 2000?

B nov.06 (n=1049)

. _ povec
- Natui
50% i i
ne o
55%
i i i i Bsep.07 (n=1056)
ne vem } 1 l l
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Kaj se je zgodilo v Sloveniji

Cilj 2: PovecCanje pravilnega opisa Nature 2000

Kateri izmed opisov najbolje opredeljuje Naturo 2000?

zavarovana obmocja narave - zivali in rastlin.

zavarovana obmocdja narave, na katerih so
prepovedane...

pravilne;
Nature 2

zavarovana gnezdisca ptic
projekt varovanja velikih zveri v Sloveniji...

drugo

lsep.07 (n=491) ne vem

®nov.06 (n=451 ‘ | | | | | | |
v-06 ( ) 0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%

povecanj
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Kaj se je zgodilo znotraj
segmentov?

* Poznavanje Nature 2000 se je povecalo:
— v segmentu mladih (od 18-24 let): iz 19,5 % na 29 %
povecanje za 48 %
— znotraj pod-segmenta zZensk: iz 38 % na 40 %
povecanje za 5 %

— znotraj niZje izobrazenih:
« tistih, ki imajo kon¢ano osnovno-3olo:
iz 22,4 % na 29 % - povecanje za 29 %
« tistih, ki imajo konc¢ano poklicno Solo:
iz 37,5 % na 48 % - povecanje za 28 %

OIS

11.SKOJ
PODCLETRTIEK
17 -19.0IKT0OBEIR

2 007%7







In kaj prinasa v odnose z AR

PODCETRIIEEK

javnostmi? | ;’.-m‘.t;l{'l;;l!li::

* Vse prej nasteto

* (Odgovori na vprasanja:
— Kako nacrtovati
— Katere segmente nagovoriti
— Katere medije izbrati za nagovor
— Kako nagovor vsebinsko oblikovati

* Poenostavljen odgovor: zakaj izbrati Nedeljski dnevnik in ne
Delo — in kakSno vsebino ponuditi kot zgodbo.
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Hvala! 2007

Mateja.Vohar@Pristop.si
Spela.Polak(@Pristop.si

Kozaca, foto: Mirko Perusek Racki ribniki, foto: Matjaz Bedjani¢




